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1 - модуль
«Мультимедиялық журналистика»
Түсінік хат
Студент «Мультимедиялық журналистика» пәнінде тәжірибе жүзінде кең қолданылатын, әрі жан-жақты игерілген интернеттің қыр-сырын талдаудың негізгі әдістерін білуі қажет. Ғылыми ой-өрісті қалыптастыруда жаңа медиа тарихының ғылыми білім ретінде пайда болуы ерекше роль атқарады. Интернет журналистиканың жаңа медиа ғылымы ретінде теориялық және тәжірибелік құндылығы зор. Медианың түрлері, жаңа медиа, қазақ тіліндегі жаңа медианың мәселелерін, жаңа медианың заңдылықтарын, журналистердің жаңа медиамен жұмысы барысындағы жауапкершілігін түсінуге мүмкіндік береді. Қазақ журналистикасындағы жаңа медианың қалыптасуы мен дамуы, интернет, заманауи технологиялар, Қазнеттің артықшылықтары мен кемшіліктерін түсінуге көмектеседі.
«Мультимедиялық журналистика» курсының саясаты
Оқу процесінде студенттердің қатысымын білдіреді, яғни:
- сабақтарға қатысу;
- талқылау кезінде және топпен жұмыс кезінде белсенді болу;
- өз курстастарыңның оқуына ықпал ету.
Сабақ кезінде кез-келген тәртіп бұзушылық аудиориядан шығарып тастауға дейін жазаланады. Сабақты босатулар міндетті түрде қосымша өтелуі тиіс. Қосымша өткен тақырыптар бойынша сабақтар жазбаша түрде, сондай-ақ ауызша тапсырылады. Оқу процесінде қатысқандарын балдық-рейтінтік жүйеге сәйкес бағаланады:
- себепсіз сабақ босатқаны үшін 0 балл қойылады,
- оқу процесінде болғаны және қатысқаны үшін жеке балдар қойылады, олар апталық рейтингте қосылады.
Курстың мақсаты:
«Мультимедиялық журналистика» пәні оқу жоспарымен білім берудің мемлекеттік стандарттарына сәйкес «журналистика» мамандығы бойынша оқытылады. Сондықтан бұл пән университеттік журналистік жоғары білімнің алғашқы теориялық курсы болып табылады және болашақ тәжірибелік қызметте кәсібилікті жақсы меңгеру үшін қажетті әмбебап білім кешенін береді. Интернеттуралы түсінік, бүкіләлемдік интернет торы, интернетпен жұмыс істеу, Интернеттің қажеттілігі, электронды газет-журналдардың маңыздылығы, жаңалықтар топтамасымен жұмыс туралы түсінік беру.
Курстың негізгі міндеттері:
«Мультимедиялық журналистика» пәні журналистика бойынша өтілетін курстың бір бөлігі ретінде ақпараттық технологиялардың пайда болуы, қалыптасуы және даму сатыларын, жаңалықтар индустриясы технологиясымен таныстыра отырып әр елдегі ақпараттық технологиялардың қолданысынан, кәсіптік шеберлігінен, әдіс-тәсілдерінен жан-жақты мағлұмат беру. Осы пәнді жүргізу барысында студенттер телевидение, радио, Интернет, спутниктік байланыс, соңғы ақпараттық технологиялар туралы
жалпы хабардар болады. Шетелдің ақпараттық тәжірибелері озық үлгілерімен танысып, қазіргі заманғы бұқаралық ақпарат құралдары туралы нақты мәліметтер ала отырып, олардың технологиялық механизмін түсіну қажет. Сондай-ақ БАҚ-тағы интернеттің маңызы туралы кеңірек мәлімет алуларына мүмкіндік жасау. Баспасөз, теледидар мен радиожүйелердің электронды газет пен журналдың типологиясы, ақпарат агенттіктерінің маңызы сынды мәселелер бұл пәнде қарастырылуы көзделген.
Курстың соңында студент мыналарды білуі керек:
-Интерент журналистика және жаңа медианың өзекті мәселелерін білу;
- Алған білімдерін практикадыа қолдана білу;
- Жаңа медианың негізгі әдістерін меңгеру;
- Теориялық далдау жасай алу;
- Қазақ журналистикасының тарихының даму және қалыптасу сатылары, бағыттары және концепция мәселелерін түсіну;
- Өзіндік пікір айта алу;
- Негізделген және қалыптасқан теориялық білімдерін жинақтай білу.
Курстың пререквизиттері:
Журналистикағы кіріспе, Қазақ журналистикасының тарихы, Публицистің шығармашылық негіздері
Курстың постреквизиті:
Қоғаммен байланыстың қазіргі технологиялары, Медиадизайн

«Мультимедиялық журналистика»
1-модуль
1.Мультимедиалық журналистиканың қалыптасу тарихы
Жаһанданған ғалам дәстүрлі бағыттағы әр саланың бет бұрысына жаңа мүмкіндіктер жаратты. Технологиялық жеделдік журналистика саласының жоғарғы деңгейдегі құрылымын қалыптастырды әрі белгілі кеңістікпен кезеңдердің туындысы.
2.Интернет журналистиканың жанрларының ерекшеліктері. Журналистиканың классикалық үлгілеріндегі жанрлар бөлінісінің өзіндік табиғаты секілді, инетернет журналистикада материялдық ұсынылым үйлесімділігін белгілі формаға сай жүзеге асырады
3.Ақпараттық жанрлардың интернетте берілуі интернет – ақпараттардың қақтығыс алаңы, интернет – ақпарат қорының энциклопедиялық базасы. 
4.Мультимедиалық материалды безендіру ережелері. Мультимедиа ақпаратты ұсынуда, медиа табиғатына сай бояулармен әрлендіреді. Ол өміршеңдіктің кепілі.
5.Интернеттегі кері байланыс ерекшеліктері. Ақпараттар мазмұны мен идеиялық құрылымына байланысты, тұтынушылардың мәселеге байланысты пікір ұйымдастыру және хабарламалар қалдыру қызыметі.
6.Электронды БАҚ пәрменділігі мен тиімділігі. Электронды БАҚ қолданыс аясының кеңдігімен ерекшеленеді. Пәрменділігі – қол жетімділігі. Тйімділігі – уақыт шектемесіне ұшырамайтындығы.
7.Қазақстандағы рейтингі жоғары телеарна сайттары. белгілі принциптерді қолдана отырып, тұтынушыларының назарын аудару. Бағдарламалар дені, аудитория қажеттілігін табу қызыметіне бағытталған сайыттар.
8.«Арна Медиа» холдингінің БАҚ сайттары. «Арна Медиа» Ұлттық ақпараттық холдингі компаниясы тобына «Қазақстан телекоммуникациясы» АҚ (КАТЕЛКО), «Қазтелерадио», «Хабар» агенттігі», «Қазақстан» РТРК, «Егемен Қазақстан» және «Казахстанская правда» республикалық газеттері, «ҚазАқпарат» ҰК, «Жас өркен», «Қазақ газеттері» ЖШС енеді. Бұл әр облыстың жеке-жеке сайты. Яғни, белгілі бір аймаққа арналған барлық жаңалықтарды агенттік жеке-жеке орналастырады.
9. «Нұр Медиа» холдингінің басылымдары. «Нұр Медиа» холдингіне «Дала мен қала», «Страна и мир», «Айқын», «Литер», «Нұр Астана», «Түркістан», «Известия-Казахстан» басылымдары мен «Астана» телеарнасы, «Деловая волна» және «NS» радиостанциялары кіреді.
10.Мазмұндық ерекшеліктері бойынша блогтардың түрлері. Мазмұндық ерекшеліктеріне сәйкес контенттік блог – бастапқы авторлық контентті баспаға шығаратын блог. Мониторингтік (сілтемелік) блог – негізгі контенті басқа сайттарға коментариден өткен сілтемелер болып табылатын блонгтарды қамтиды.
11.«Электронды үкімет» құрудың мақсаты. Электрондық үкіметпен ақпарат алмасу арқылы индивид түсінігін қалыптастыру. 
12.Жаңалық порталдарының басты мақсаты. Ақпарат тарату, нақты фактілерге сүйену, дін мәселелерін қамту және жеке компаниялардың мүддесін қорғау, ақпаратты дәл уақытында тарату жаһандық және мемлекеттік жаңалықтарға шолу 
13.Қоғаммен байланыстағы арнаулы оқиғалар және шаралар. Презентацилар,баспасөз-конференцилар, көрмелер, қабылдаулар. Интернет журналистикада нақтылық пен жинақылықты қамтамасыздандыратын құрылымдық тұтастық
14.Қоғамдық пікір қалыптастыруға қатысты жаңа медиа мүмкіндіктері. Жаңа медиа қоғамның барлық саласын бір орталыққа шоғырландыру мүмкіндігіне ие әрі қоғамдық пікірді өндіруші.
15.Конвергенция форматындағы жаңа медианың дамуы, ерекшеліктері. Медиа саласының әр түрлі қырларын бір ғана продуктіде қолдану. Ақпараттық және комуникативтік технологиялардың ортақ ақпараттық ресурсқа құйылып, интеграциялануы.
16.Жаңа медиа, БАҚ және бұқара қарым-қатынасындағы процестердің шоғырлануы, дамуы. Қазіргі замандағы әлеуметтік қатынасты реттеудің мүмкіндіктерін ұсынуда, жаңа медиа бұқаралық сана әрекетін бақылау мен бағыттауға қабілетті
17.Сандық журналистиканы дамытудағы қазіргі ақпараттық-коммуникациялық технологиялардың  рөлі. Ақпараттың таралымы мен сақталымын кепілдендірарқылы оны қауыпсіздендіреді. 
18.Мультимедиа журналисіне қойылар талаптар. Мультимедиа көптеген бөлшектерден жасақталатын мозаикалық үлгіде болатындықтан, журналистке қойылатын талап деңгейі де салмақты болады. 
19.Қазіргі медиахолдингтердің сипаты мен  әлеуметтік рөлі. Бұл кең ауқымды қамтитындықтан мазмұны бай әрі күрделі болып келеді. Сипаты жағынан медиахолдингтің ұстаным мен бағдары айқын болады. 
20.PR маманының атқаратын қызметтері. Ақпараттық кеңістікте объектінің рөлін ерекше сәулелендіру, коммуникациялық байланыста бедлділікті арттыру қызыметіне құрылады.
21.Электронды басылымдар, интернет басылымдар, электронды сайттар, газеттің электронды нұсқалары. Графикалық, тексттiк, цифрлiк, тiлдiк, музыкалық, видео, фото және ақпараттар, сонымен қатар қолданушының басылымдық құжаттар жиынтығын қамтиды.
22.Әлеуметтік медиа сипаттары және блогосфера. Әлеуметтік медиа барлық бағыттар бойымен ақпарат таратудың тәсілі. Сөздерден, суреттерден, видеолар мен аудиолардан тұратын технологияларды және әлеуметтік өзара әрекеттесуді біріктіреді. Ал блогосфера Ғаламтордағы барлық блогтар жиынтығы.
23.Сандық журналистиканың бүгіні мен келешегі. Спутниктік қабылдау тиімділігі – ақпаратты қабылдаудың арзанға түсетіндігі. Жаңа технология түрлі қалаларда орналасқан студиялық жабдықтарды қашықтан басқаруға мүмкіндік береді.
24.Баспасөз хатшысының атқаратын қызметтері. Баспасөз имиджін қалыптастыру да, барлық ішкі және сыртқы байланыстарды ретке келтіріп отыру да ресми өкілеттілік немесе арнайы ұйымдастырылған брифингтер өткізу. БАҚ-тың сұраныстарын қанағаттандыру т.б. жұмыстарды қамтиды
25.Баспасөз қызметінің құрылымы, функциялары. Баспасөз қалыптасуы мен дамуы барысында жинақталған теориялық және практикалық қорытынды. Баспасөз қызыметінің нәтижелілігін қалыптастырушы құрылым.
26.«Спичрайтинг» дегеніміз не? Жұртшылық aлдындa oқылуғa нeмece aйтылуғa тиicтi мәтiндi, бaяндaмaны, cөздi дaйындaу үдeрici.
27.Қазақстандағы қоғаммен байланыс қызметінің қалыптасуы, дамуы. Қоғамның әр салалы коммуникациялық байланыстарын ретке келтіре отырып, топтар мен таптар арасындағы қарым-қатынас үйлесімділігін арттыру.
28.Сілтемелер, дайджестер мен веб-шолулар қажеттілігі.Интернет-журналистиканың дәстүрлі журналистикадан айырмашылқтары. Жаңа ауқымды технология мен мүмкіндіктерді кеңінен пайдалану.
29.PR қызметінің  қалыптасу тарихы, көрнекті өкілдері.WWW бірқатар ерекше  қасиеттерге ие, олардың арасынан маңыздыларын атаңыз 
Репортерлік тапсырмалар, жобалар және тергеу тақырыптарын компьютерде ұрланудың алдын алу шаралары. Чилиднгі, Мексикадағы және басқада елдердегі журналистер ақпарат көздерінің мәліметтері, репортерлік тапсырмалар, мекен-жайлар тізімі, жобалар және тергеу тақырыптары құпия әрі құнды мәліметтерді жоғалтты. Бұның алдын алу шаралары аталған.
30.Ақпараттық ресурстар. Мультимедианың ерекшеліктері мен қызыметтері. әлеуметтік мәні бар және қоғамдық іс-тәжірибеде пайдаланылатын ақпараттық материалдардың (ақпараттық құжаттардың, ақпараттың), сондай-ақ ғылыми-техникалық ақпараттың жиынтығы.

2 - модуль
Телерадиожурналистика 

Түсінік хат

Ақпарат құралдарының ішінде теледидар мен радио көркемдік бейнелеу құралдарының ауқымдылығы жағынан өлшеушіз мүмкіндікке ие. Ол адамды адамзатпен жүздестіретін, әлемнің бір қырынан оқиғаларды үйінің төрінен көре алатын ғажайып құрал. Дыбыс толқынеы мен көгілдір экрандағы фильмдер, театр спектакльдері, концерттер, сұхбаттар мен тікелей эфир, жаңалыктар, той-думан, жарнама т.б. сан миллиондаған көрермендердің рухани дүниесін байытуға қызмет жасауда. Теле-радио жұртшылыққа күнбе-күн саяси, мәдени, эстетикалық тәрбие беруде жаңа мүмкіндіктерді іздестіруде. Ел мен елді байланыстыратын халыққа ақпарат таратудың көзі болып отырған теле-радионың пайда болуы және қалыптасуы көп жылдарды қажет етті. 
Пәннің қысқаша сипаттамасы.Телевизиялық және радиожурналистика-бүқаралық ақпарат құралдарының бір саласы, соның ішіндегі орасан зор мүмкіндіктерді иеленетін жүйе, ХХ-ғасырдың адамзат иілігіне ұсынған ұлы жаңалығы, адамзаттың ой-санасына, көзқарасына тікелей әсер ететін идеологиялық құрал, рухани нәр мен эстетикалық әсер беретін өнердің өзгеше бір түрі, өркениетті әлемдегі саясат алаңы, аудиторяны зерттеумен айналысатын арнайы әлеуметтік институт, ақпарат таратуды бейнелік сипатта жүзеге асыратын шығармашылық қызмет.
Пәннің мақсат - міндеттері:
Тележурналистиканың әлеуметтік институт, қоғамдык саяси қызметтің бір саласы болып табылатын ілім екендігіне тұжырым жасау, студенттердің тележурналистикаға тән принциптер мен заңдылықтарды теориялық негізде меңгеріп шығуларын жүзеге асыру.
· Телевизиялық жэне радиожурналистиканың табиғаты мен өзіне тән ерекшеліктері, құрылымдық сипаты мен бейнелеуші құралдары жайлы толық мәлімет ұсыну
· әлемдік және қазақстандық телерадиожурналистиканың тарихи кезеңдерін, қазіргі заманғы даму тенденцияларын баяндау, келешегі туралы тұжырым жасау
· сөйлеу техникасы мен режиссураны меңгерулеріне жол ашу
· телехабар сценарийін жазуды, оны жоспарлауды, беттеуді, эфирден қалай беруді үйрету
· телевизиялық және радиожурналистиканың жанрлары мен пішіндерін жеке-жеке талдап түсіндіру
· аудитория және оны зерттеу, телехабардың сапалық белгілерін айқындау принциптерін оқыту
· телевизиялық және радиожурналистикадағы шығармашылық жұмыс процесімен таныстыру
· әлемдік телевизиялық және радиожурналистиканың үздік үрдістерінен хабардар ету
· қазіргі заманғы телевизиялық және радиожурналистиканың құқықтық негіздерін оқыту
· әр алуан жанрда, түрлі пішінде телехабар жасауды және тікелей эфирде жұмыс істеуді үйрету тартымды әрі мазмұнды телехабар жасауға тәжірибелік негізде талпындыру.
Бұл курсты бастапқы негізі ретінде оқылған пәндер: «Журналистикаға кіріспе», «Бейнетаспа және телехабар жасаудың технологиясы».
Журналистиканың жаңа технологияларын игеру
· телевизиялық жэне радиожурналистиканың жанрлары мен пішіндерін жеке- жеке талдап түсіндіру
· әр алуан жанрда, түрлі пішінде телехабар жасауды және тікелей эфирде жұмыс істеуді үйрету тартымды әрі мазмұнды телехабар жасауға тәжірибелік негізде талпындыру
Пәнді оқу нәтижесінде студент:
· Қазақ журналистикасының тарихын;
· Телерадиожурналистика жанрлары мен пішіндерін;
· Телерадиожурналистиканың өзіндік ерекшеліктерін;
· Телерадиожурналистика теориясы мен функцияларын;
· Телехабар, радиохабар жасау тәсілдерін.
Оқытудың нәтижелері, жалпы құзыреттілігі:
құралдық: электорнды БАҚ ұғымы туралы жалпы кең ауқымды екенін түсіндіре отырып радио мен телевизияның жұмысы шығармашылық топтан тұратындығы туралы түсінік беріледі.
тұлғааралық: ойлай білу қабілетті және журналистің өзін кадрде және кадр сыртында ұстай білу, телевизия және радио эфирлерінде тосыннан болатын жағдайларға психологиялық тұрғыдан дайын болуы. 
Жүйелілік және пәндік құзыреттілік: телевизиялық және радио сюжеттерді, сценарийлерді жаза білу, радио және видео материалдарды монтаждау, өңдеу және оларды әуенмен әрлеп, сазбен көмкеріп, эфирге шығару.
Студенттің алатын білік - дағдылары:
· Студенттерге бүған дейінгі қалыптасқан ұлттық баспасөз тарихын XIX ғасырдан бастайтын оқу-әдістемелік жүйелеуге түзету жасап, қоғамдық ақыл-ойдың дамуы және ақпарат таратудың төлтума тегі мен пішіні, оның өзіне тән айырықша белгілері мен ерекшеліктері бары туралы жан-жақты мағлұмат ұсыну;
· Қазақ мерзімді баспасөзінің бағыт-бағдарына, мән-мазмұнына, көркемдік-идеялық деңгейіне қоғамдық ойдың айнасы, уақыт барометрі, жаңалық жаршысы ретіндегі сол дәуірдің саяси-әлеуметтік ахуалдың қалыптасуына сәйкес баға беру;
· Қазақ теле журналистиксының тарихына ерекше назар аудару;
· Студенттерге қазақ теле журналистикасы тарихының проблемалары туралы мәлімет беру,
· ұлттық телерадиожурналистиканың өткен дәуірлердегі жинақтаған мол тәжірибесін, шығармашылық ізденістері мен шеберлік жетістіктерін болашақ кәсіби маман, бүгінгі шәкірт бойына тұтас дарыта білу «Қазақ телерадиожурналистикасы тарихының» ең басты міндеті болып саналады.
· әртүрлі тақырыптарға бір немесе бірнеше деректер бойынша мақала, эссе, хабарлама әзірлей алуы, қорғауы.


2-модуль
1.Телевизиялық журналистиканың қалыптасу тарихы
XX ғасырдың адамзат игілігіне ұсынған ұлы жаңалығы. Тележурналистиканың қалыптасуы мен тарихы 1930-1940 жылдардағы экспериментальдық телехабарлардың пайда болуымен қарастыруға болады. 
2.Теледидардың пайда болуының техникалық алғышарттары
Теледидар – терең өрнектеулердiң табалдырығында адам ойлап шығарған коммуникациялардың қуатты құралы. Теледидардың техникалық алғышарттары Еуропа, АҚШ елдерінен бастау алады. Шамамен ХIX ғасырдың 30-жылдарын құрайды.
3.Әлемдік телеарналардың ақпарат беру ерекшеліктері
Олар хабарларды жан-жақты, толық қамтиды, сонымен қатар мәліметтері, берген ақпараттары шынайы, әрі цензурасы жақсы дамыған. Шет елдегі ақпараттық агенттіктердің сөз бостандығы теледидар мен газеттерде көп қолданылады.
4.Мемлекеттік, қоғамдық, коммерциялық телеарналар
Облыс орталықтары мен Астана және Алматы қалалары бойынша РТС «үлкен» (екі жиілікті арналар) сандық телехабар тарату мультиплексі баламалы 30 SD арналарын алып жатыр. Бізде қоғамдық телеарна жоқ. Мемлекеттік және жекеменшік телеараналар ғана бар. Мемлекеттік: Қазақстан, Балапан, Хабар, Astana TV, 24 kz т.б.
КТК «Коммерциялық телевизиялық арна» АҚ - тұңғыш қазақ тіліндегі ақпараттық бағдарлама «Бір күн» деген атпен 1998 жылдың тамыз айында өз жұмысын бастады. Т.с.с
5.Телевизиялық журналистиканың бейнелеуші құралдары
Олар: бейне, дыбыс, сөз, музыка, монтаж. Тележурналистиканың бейнелеуші құралдарын оқыту үшін ең алдымен, олардың экран тілінің элементтері ретіндегі функцияларын түсіндірген абзал. Тележурналистикадағы бейнелі ақпарат камераға түсіру арқылы жүзеге асырыллады.
6.Телебағдарламалардың құрылымдық ерекшеліктері
Бағдарлама – хабардың жанрлық-тақырыптық құрылымы. Теледидарлық бағдарламалардың жасалу процесі, бағдарлама кезеңдері: болжау, перспективалы және календарлық жоспарлау, беттеу және эфирге шығару.
7.Тележурналистика жанрлары
Тележурналистика жанрлары: ақпараттық, сараптамалық және көркем – публицистикалық деген үш үлкен топқа жіктеледі.
Ақпараттық жанрға жаңа нәрсені хабарлау тән. Талдамалы жанрлар индукция және дедукция, яғни талдау мен бөлшектеу әдісіне негізделген. Көркем-публицистикалық жанрда деректің құжаттылығы мен нақтылығы екінші орынға шығады.
8.Телекөрермен аудиториясының құрылымдық ерекшеліктері
Теледидар  мен көрермен арасында үлкен байланыс болады. Өйткені халық бағдарламаларды көрген сайын телеарналардың рейтингісімен аудиториясы кеңейеді. Оның ерекшеліктері: халыққа қалай хабар жеткізуінде және ақпараттың шынайылығында. 
9.Қазіргі қоғамдағы радиохабар таратудың рөлі мен орны
Радиохабарларын таратудың міндеттері (функциясы) дегенде бұқаралық ақпарат құралдарына ортақ ұстанымдар туралы сөз болады. «Функция» сөзін сөздіктер міндеттері, қызметтік мақсаты мен шеңбері деп түсіндіреді. Осы ұғымды басшылыққа  ала отырып радиохабарын  таратудың міндеттерін айқындайтын болсақ, оның ауқымы кең екендігіне және қоғамдық сипаты басым екендігіне назар аударамыз.
10.Радиожурналистиканың бейнелеуіш құралдары
Радионың өзі – дыбыс өнері. Бейнелеуші құралы оның өмір шындығын, көркем образдарды естірту арқылы бейнелейді.  
11.Аудиотехника және радиохабарлардың технологиясы
Радиохабар таратудың басты мақсат-мұраты аудиторияның ортақ құндылықтарын қалыптастыру, яғни әр маманның атқаратын ролі маңызды. Аудиотехникамен радиохабарларды тарататын құралдардың жұмыс істеуіне үлкен жауапкершілікпен қарау. Радиода отырған әрбір маман халыққа жаңалықты жеткізу және хабар берушілер. Радиохабар технологиясын жүзеге асыруда оператордың рөлі маңызды. 
12.Қазақстандағы радиохабар тарату ісінің тарихы 
Форт-Александровск радиостанциясы – Қазақстандағы алғашқы радиостанция. Түркістан өлкесі үшін Ташкент радиостанциясының мәні зор.
Қазақ халқының мәдениеті мен тілін, діні мен тарихын т.б. ұлттық құндылықтарын ғасырдан-ғасырға жеткізіп отырған радиохабарларының алар орны ерекше. Журналистиканың басқа түрлері сияқты радионың тарихи қалыптасу кезеңдері бар. Тәуелсіздік алған тұсқа дейінгі қоғамдық дамуымыз Ресеймен байланысты болғандықтан, әрі радионың отаны да сол мемлекет екендігі ескеріліп, қазақ радиохабарының дамуын төмендегідей кезеңдерге бөліп қарастырамыз: 
1. Қазақ жеріндегі радиоландыру ісі 1921-1927 жж.
2. Радиохабарының жаппай дамуы 1927- 1941 жж.
3. Отан соғысы жылдарындағы кеңестік радио 1941-1945 жж.
4. Соғыстан кейінгі жылдардағы радио 1946-1950 жж.
5. Тоталитарлық мемлекет тұсындағы радио 1950-1985 жж.
6. Қайта құру және жариялылық радиосы 1985-1991 жж.
7. Жаңа кезең радиосы 1991- 2009 жж.
13.Радиожурналистикадағы «пішін» мен «жанр» ұғымы
Радиожурналистикадағы «пішін» - жанр синтезі болып есептеледі. Ал, жанр қазіргі кезде жоба, идея, әдіс деген ұғымдармен байланысады. 
14.Қазіргі форматтық радиохабар тарату
Қазіргі кезеңдегі радиохабар тарату қызметінің негізгі әдістері мен пішіндері:  Ресейлік радиохабар тарату тәжірибесі. Қазіргі форматтық радиохабар таратудың мынадай түрлері бар: Ақпараттық радиохабар тарату; Ақпараттық-музыкалық радиохабар тарату; Музыкалық-ақпараттық радиохабар тарату; Музыкалық радиохабар тарату. 
15.Радиожурналистиканың ақпараттық жанрлары
Ақпараттық хабардың жанрлық ерекшелігі – оқиғалығы, жеделдігі мен шынайылығы, ақпараттық хабар мәтінінің ішкі құрылымы мен үйлесімінде. Ақпаратқа қойылатын маңызды талаптар – жеделдік, айқындылық, нақтылық, қысқалық, жүйелілік, объективтілік. 
16.Радиодағы талдамалы жанрлар
Журналистік талдау – оқиғаға қатысты жедел пікір білдіру. Талдау талдамалы жанр ретінде танымал. Ақпараттық хабарды дамыту, оған қатысты әртүрлі көзқарастарды жинақтау, жедел және проблемалық талдаудың айырмашылықтары, талдаудағы субъективтілік, дерекке немесе оқиғаға қатысты болжамдар айту.
17.Радио аудиториясы және рахиохабар таратудың экономикалық негізі
Оған аудиторияның құрылымы және оларды қызықтыратын жайлар, мотивтер, электронды БАҚ пәрменділігі мен тиімділігі; Аудиторияны типтеу мәселелері, аудиторияны ғылыми зерттеудің ғылыми негіздері, ақпаратты қабылдаудың психологиялық ерекшеліктері жатады.
Аудиторияны зерттеу әдістері – сұрау салулар, бақылау, құжаттарды талдау, эксперимент. Телефонмен хабарласу, электронды почта, Интернет арқылы аудитория талап-тілектерін білу. Байқаулар, лотерея ойнату, сыйтарту арқылы аудиторияны кеңітудің мүмкіндіктері.
18.Әлемдегі және Қазақстандағы радиохабар тарату үрдістері
Радиоландыру ісінің қазақ жеріндегі бір көрінісі – граммофон мен пластинкаларды тарату. Жалпы радиоландыру ісі қазақ жерінде 1921-1927жж. дамыды. Радиохабарлар тек байланыс үшін қолданылып желілі телеграфты қайталады.  Шет елдегі армяндар үшін армян, араб тілдерінде арнаулы радиохабар беріледі. Шет ел мен Қазақстнның радиохабар тарату үрдістері бір-біріне ұқсас, себебі олар ақпаратты жан-жақты зерттеп халыққа жеткізеді. 
19.Журналист шығармашылығын зерттеудің әдістері мен формалары
Журналист газет-журнал немесе радио мен теледидар жұмысын атқарып, шығармашылық қызмет жасайды. Ол редакция жұмысында бірінші - ұйымдастырушылық, екінші - әдеби өңдеу, үшінші - шығармашылықпен айналысады.
20.Сұхбат. Сұрақ қою өнері. Сұқбат алу қағидалары
Cұхбат әдісі – әлеуметтік психологияны зеттеу әдістерінің бірі. Мұнда зерттеуші (сұхбаттасушы) сыналушымен (респондент) әңгімелеседі, жол-жөнекей оның сөз саптауына, түрлі реакцияларына, ілтипатына зер салып отырады. Әңгіме белгілі сұрақтың айналасында, зерттеуші көздеген мақсатқа орай, арнаулы жоспар бойынша жүргізіледі
1. Сұхбат алуға бармастан бұрын не сұрайтыныңды жоспарлап ал!
2. Сұрай бер, сұрай бер және сұрай бер! Сұрақ сұрағаннан еш қысылма! 
3. Сұрай бер дегенді, сұхбаттасымен тайталасу, салғыласу деп түсінбе!
4. Сен әрине, интервью алатын адамыңның жұмыс істейтін саласының қыр ‑ шұқырынан барынша хабардар болуың керек. 
5. Сұхбат алатын адамыңның қызметтік шені мысыңды басып кетпесін!
6. Қоштасар кезде, артық ақпарат керек болса, тағы да хабарласатыныңды ескертіп қой.
7. Ақпарат көздеріне оқтын ‑ оқтын хабарласып тұр.
8. Ақпарат көзімен етене араласудан сақтан!
Егер ақпарат тарататын болсаң, оған кезек күттірмейтін нәрсе ретінде қара! Өйткені, бәсекелестерің сені басып озуы мүмкін!
21.Жанрлар «королі» – репортаж
Репортаж- журналистік іс-әрекеттің бір түрі. Оқиға орнынан баспа, радио, теледидар арқылы берілетін, ішкі және халықаралық өмір оқиғалары туралы ақпарат әңгіме. Репортаж оқиға болған жердің топырағында туады. Сондықтан да репортаж дегеніміз- оқиғаның өзі.
22.Мәтін мен оны оқу әдістері
Мәтін – бұл жалпы тақырып төңірегіндегі біріккен, сабақтастық пен тұтастық тән, ақпаратты жеткізетін, мазмұнды сөйлемдердің тізбегі. Мәтін элементтерінің арасындағы байланыс қайталанып, өзгеріп отыратын бірліктер мотивтер ретінде айқындалады. 
23.Жарнама – ақпарат беру құралы
Жарнама – тауарлардың, қызмет көрсетудің тұтынушылық қасиеті туралы ақпарат беру және оған деген сұранысты көбейту мақсатында таратылатын хабарлама. Көпшілік ақпарат құралдары: теледидар, радио, газет, интернет, проспектілер, плакаттар және т.б
24.Қазақстан телеарналарындағы PR-дың қолданысы 
Қазіргі кезде PR  бөлек ғылым түрі ретінде жоғарғы оқу орындарында оқытылады. Қазақстанда әйгілі «клубпиаршы» элитті клубы жұмысын жалғастыруда пиар маманы қазіргі телеарналарда ең престижді және сәтті мамандығы болып танылады. 
25.Дерек пен дәйектің ақпарат жеткізудегі рөлі
Дерек пен дәйектің ақпарат жеткізудегі рөлі зор. Себебі, журналисттік дерек дегеніміз нақты фактіге сүйенеді. Дәйек – автордың ойын беделді пікірлермен тиянақтау үшін, біреудің пікіріне сын айту үшін, құнды дерек ретінде пайдалану үшін қолданылады. Дәйек сөздер ғылым еңбектерде пайдаланғанда, сол еңбекте айтылатын оймен логикалық тұрғыдан қабысып, жарасым табуы тиіс. Айтылмақ ойды одан әрі дамытып, жаңа деректермен толықтырып тұру керек. Сонда ғана ол өз міндетін атқарады.
26.Телебағдарламаларға қойылатын көркемдік талаптар
Телебағдарламаларға қойылатын талап орсан зор. Ең алдымен журналистің тіл байлығы, сөйлеу мәнері, сценариі, журналистің имиджі, қозғалып отырған тақырыбы жүйелі әрі түсінікті болуы қажет. Сонда ғана көркемдік талаптар орындалады. 
27.Телеарнадағы дизайн мен газет-журнал дизайнының айырмашылықтары
Телеарнадағы дизайн әртүрлі түстерді пайдаланады. Сонымен қатар жарық түстер жиі қолданылады. Адамды бірден өзіне баурап алады. Ал, газет-журналдардың дизайны өкінішке орай адамдарды онша тарта бермейді. Себебі, ондағы кейбір түстер үйлеспей жатады. 
28.Қазіргі заманғы теле-коммуникациялық технологиялар
Қазіргі кездегі телекоммуникациялық жабдықтар деректерді сақтау, шығару, тасымалдау және өзгертуге арналған технология, яғни ақпараттық технологиялар. Алғаш рет 1958 жылы бұл термин пайда болды. Ол ақпаратты өңдеу үшін пайдаланылатын технологиялық эллемент. 
29.Кадрдағы бейнелеуші элементтердің өзара үйлесімділігі
Кадр – бейнетүсірілімге жазылатын журналистік өнім. Ол таңдалынған тақырыпқа байланысты, сондай-ақ кадр сыртындағы мәтін экрандағы бейнемен сәйкестендіріп жазылады, сондықтан мәтін мен бейне арасындағы байланысты айқындай түсу үшін сюжеттің әр секунтын, әр мезетін қалт жібермей қадағалап отырып жазылады. 
30.Экрандағы түстің рөлі және оның көрерменге психологиялық әсері
Экрандағы түстер дисплей экранындағы кескіндерді бейнелеуге мүмкіндік беретін түстердің әдетте бір мезетте көрінетін түстер санынан көбірек. Адам психологиясына бірде жақсы жағынан, бірде жаман жағынан әсер етеді.  


     3 - модуль
Қазіргі журналистиканың жанрлық түрлері мен қызметі
Түсінік хат

  «Журналистика жанрлары мен пішіндері» пәнінің мақсаты – студенттің кәсіби салада әлеуметтік - тұлғалық құзыреттілігін қалыптастыру, қазіргі кәсіби тәжірибеде халықаралық журналистиканың даму заңдылықтарын талдаумен байланысты оқу материалын пайдалану, хабар таратуды сандық жүйеге көшіру жағдайында өз еліңнің әрі қарай дамуына, жаһандық медианарықта журналистика саласында күрестің артуына үлес қосу болып табылады.
Курсты меңгерудегі міндеттер:
      қазіргі ақпараттық кеңістікте қалыптасқан тенденцияларға баға беріп, теориялық жағынан байыптама жасау;
      қалыптасқан жанрлар жүйесінің пішіндері мен функциясының өзіндік заңдылықтарын зерделеу;
студенттерді жекелеген жанрлардың өзіне тән эволюциясы мен ерекшеліктерін ажырата білуге баулу;
оларға әр жанрдың атқарар міндетін теория және практика жүзінде ұғындыру;
шәкірттерге дәстүрлі жанрлар модельдерін толысу, даму үдерісінде көрсету;
      баспа өнімдерін, мәдени өмірдегі құбылыстарды рецензиялау және жарнамалау ісін теория және практикалық істе үйрету;
      студенттерді қазақ және шет ел танымал журналистерінің ақпаратты, талдамалы, деректі- көркем жанрлық мәтіндерінің озық үлгілерімен жүйелі таныстыру;
Жазу мәдениеті мен стилін қалыптастыруға ықпал жасау.
«Қазіргі журналистиканың жанрлық түрлері мен қызметі» пәнін оқу нәтижесінде студент мыналарды білуі керек:
көсемсөз жанрларының тоериясы мен практикасын жақсы білуі тиіс;
білікті болуы тиіс;
журналистикатану саласындағы білімін ұдайы жетілдіруге тиіс;
қазіргі журналистика мәтіндерінің жаратылыс пен әлеуметтік үдерістердегі орны мен ролін нақты ұғынуы тиіс;
қазақ және халықаралық журналистика шеберлерінің ой өрісі мен тақырыпты игеру динамикасын байыптап, заманалы журналистика жанрлық пішіндерін өмір шындығымен тығыз байланыста қарастыруға тиіс;
хабарлама, талдамалы және деректі-көркем журналистика әдіс-тәсілдерін меңгере отырып, студент тарихи сабақтастық, жанрлар қызметінің ерекшеліктерін айқындауға тиіс;
студент қазіргі журналистика функцияларын жадында сақтап, өзіндік жазу мәнерін іздеп, шеберлігін ұштай түсуге дағдылануға тиіс;
            Студент төмендегідей құзыреттерді игеруі қажет:
отандық және шетел ақпарат құралдарының сан түрлі баспасөзінде, радиотелевизиясында және әлеуметтік желілерде бағдар ұстау;
шетелдік БАҚ контентін сұқбат алушыны таңдау сияқты журналистік жұмыс принциптері тұрғысынан талдау, коммуникация әдісі, жанр, форма, саяси және ситуациялық жағдайларды ескеру;
жетекші шетел аудиовизуалды және баспа БАҚ қызметтерінің талаптары мен нәтижелерін тұтастай сипаттау;
Қазақстанның қазіргі журналистік ортасына халықаралық журналистиканың 
жетістіктерін шығармашылық жағынан көшіру.

3-модуль
1. Қазақ публицистикасындағы жанрлар мен пішіндерді зерттеуші ғалымдар еңбектерінің маңызы (Т.Асмандосов, Т.Қожакеев,М.Барманқұлов, Н.Омашев, С.Байменше)
Көркем публицистикалық жанрлар (журналистика) – журналистикадағы ең әдемі жанрлардың бірі.  Тақырыпты таңдау үстінде көркем әдебиеттік, сатира, юморлық, публицистика элементтерін тоғыстыра қолданады. Публицистикада бүкіл қоғам мүшелерінің назарын аударатын оқиғалар, мысалдар, типтік фактілерді талдау, сипаттау әдісімен түсіндіріледі. Сондықтан ірі оқиғалар мен құбылыстар публицистің тудырған бейнесі арқылы айқындала түседі. Ал бейне арқылы оқырманға оқиға жайлы толықтай мәлімет алуға мүмкіндік береді. Бұл көркем-публицистикалық жанрларға тән сипат. Әсіресе, очерк пен фельетонда әдеби көркемдеуіш тәсілдер молынан қолданылады.
2.Журналистиканың ақпараттық жанрлары
Ақпараттық жанр (журналистика) – газет бетіндегі матермалдар мен радио-, телеэфирінің 50 пайызынан астамын құрайтын журналистикадағы басты жанрлардың бірі. Оған хроника, шағын және кеңейтілген ақпараттар, сұхбат, есеп, суреттеме, репортаж жатады. Бұлардың бәріне қойылатын талаптар ортақ. Ақпараттық жанр дәлелдер мен дәйектерден тұрады және оның құрамында әдеби көркемдеуіш құралдар қолданылмайды. Күнделікті фактілер туралы баяндайды. Егер аталған жанрды орынды, дұрыс қолдана білсе, онда олардың мүмкіндігі шексіз. Ақпараттағы жанрдағы материалдар субъективті көзқарастан, жеке тұлғаның өзіндік қорытындысынан ада болғандықтан әлем журналистикаысн зерттеушілер оны жарияланымның жоғары формасы деп атайды. 
3.Отандық БАҚ беттерінен ақпараттық жанрларға мысалдар келтіру
Күн сайын республикамыздың түрлі аймақтары мен әлемнің түкпір-түкпірінде болып жатқан сан алуан жаңалықтарды аудиторияға сол күні,күн құрғатпай жеткізетін де осы жанрлар.Таң қаларлығы оқиға БАҚ-та,оның ішінде баспасөзде ең өтімді тауар.Ол газет қожайына басылым таралымын көбейтіп,мол табыс әкеледі.Журналист жанр материалдарын таңдағанда оның мазмұнының қаншалықты маңызды,өткір қызықты екендігіне дейін таңдап-талдайды.
4.Хабар-ошар.Ақпараттық хабар
Хабар-ошар - дегеніміз дерек хабарланатын қысқаша хабарлама, журналистиканың ақпараттық жары. Хабар-ошарды кейде «хроникалық хабар» деп атайды. Хроника – тарихи оқиғалардың хроникалық жүйеде жазылуы. Журналастикадағы хроника – дерек туралы қысқаша хабар, яғни, хабар-ошар мен хроника синонимдес сөздер болып келеді. Хабар-ошарда журналист дерек пен оқиғаға қатысты маңызды ақпаратты (оқиға орны, оған қатысушылар) толық баяндайды. Репортажда автор болған оқиғаға қатысушы ретінде деректер мен объективті, эмоционалды түрде аудиторияға жеткізеді. Хабар-ошар мен есеп көркемдеуші құралдарға сараң, қысқа да нұсқа болуы шарт. Ал сұхбат пен репортажда публицистикада көп қолданылатын барлық әдеби-көркемдеуші құралдарды пайдалануға болады. Ал жалпы ақпараттық жанрға тоқталатын болсақ, олар өзара айтылатын деректің жаңалығы мен өзектілігі арқылы, оны жедел, әрі нақты жеткізу сияқты қасиеттерімен байланысты. Хабар-ошар – газетте жедел хабарлама берудің ең қарапайым түрі. 
5.Хабар-ошардың төл сипаты,БАҚ-тағы орыны,тілдік-стильдік ерекшеліктері «Егемен Қазақстан»газеті мысалында
Хабар-ошар – ақпараттық жанрдың ішінде кең тараған  жаңалық бюллетенінің негізгі элементі. Хабар-ошар ауызша бейнеқатарсыз беріледі. Оқиға айтарлықтай маңызды болып, ал бейнематериалдар түсірілмесе немесе пайда болмаса, ауызша жеткізу өте қолайлы. Жаңалық бір ғана сөйлеммен кім, не, қайда және қашан болғанын жеткізеді. Оқиғаның себеп-салдарлық байланысы «кадрдан тыс» жерде қалады. Бұл журналистиканың жанры қалай және неге сұрақтарына жауап бермейді. Егер жаңалық оған лайық болса, ол тиісті бағасын алып,оған комментарий айтылып, сарапталады. Бірақ бұл үшін басқа бағдарламаларда қолданылатын басқа жанрлар бар. Эфирдегі ауызша хабардың дайындалып, таралуы үшін іріктеліп, редакцияланады.
6.Талдамалы жанрлар:Репортаждың ұшқырлығы,жаңалықты жедел жеткізгіштік сипаттары,мысалдар
Радиожурналистиканың ақпаратты жанрлары аты айтып тұрғандай ақпараттық функцияны атқарады, ал талдамалы жанрлары ақпараттық және талдамалы функцияны атқарады. Соған сәйкес талдамалы жанрлардың құрылымдық, тілдік-стильдік ерекшеліктері айқындалады. Өйткені, оның маңыздылығын, өзектілігін жоймаған әлеуметтік мәні бар фактіге құрылатындығы ақпараттық функциясын айқындаса, ал журналист тарапынан фактіге жасалатын сараптама, оқиғаға немесе құбылысқа көзқарас таныту, пікір білдіру, баға беру талдамалық функциясын іске асырады.
7.Жанрлардың тіл мен стиль ерекшелігі
Публицистикалық стиль жұртқа үндеу, үгіт айтуда пайдаланылады. Мұндай үндеуге, үгітке қоғам үшін және дәл сол кезеңде зор мәні бар мәселелер тақырып болады. Мысалы, саяси, экономикалық, экологиялық, мәдени, моральдық мәселелер. Үндеудің, үгіттеудің мақсаты - жұртшылықты қоғамдық мәні бар іске қатыстыру, жұртшылықтың санасына ықпал ету. Тіл деңгейлеріне байланысты публицистикалық стильдің ерекшеліктері болады. Кез келген, жазушының тілі мен стилі болады. әр жазушының, журналистің өзіндік сөздік қоры, игеретін стилі бар. Қай бір халықта болмасын тіл біреу-ақ болады. Ол – жалпыхалықтық тілі. Міне, осы жалпыхалықтық тілді дұрыс та мәдениетті пайдаланудың нақты жолын жазушының тілі дейміз. Сондықтан, қайсы бір жазушы, я журналист болмасын тілді өз сөйлеуі, өз жазу шеберлігі арқылы әр сөзді тиісті орнына қоя білуі керек.
8.Радиожурналист пен тележурналистің жұмыс істеу дағдысы, ұқсастығы мен айырмашылығы   
Қазақ халқының мәдениетін, тілін, дінін, тарихын ұлттық нышандарын дәстүрлі түрде ғасырдан – ғасырға жетелеп отырған радиожурналистика бұқаралық  ақпарат құралдарының бір саласы ретінде қалыптасты. Журналистиканың басқа да түрлері сияқты радионың қалыптасу кезеңдері тарихта өз ізін қалдырды. 
9. Журналистикадағы сұхбаттың орны 
Сұхбат – публицистикалық жанр, журналистің бір немесе бірнеше тұлғамен әңгімесі. Егер сөздердің семантикасына назар аударатын болсақ, «inter» - өзара қатынасты бағыттас деген мағынаны берсе, «view»  сөзінің мағынасы – «көзқарас», «пікір» дегенді білдіреді. Демек, сұхбат – көзқарас, дерек, ақпарат алмасу. Сұхбат – көп қырлы жанр. Бұл сұхбаттың ақпараттық жанрға да, талдамалы жанрға да қатыстылығын дәлелдейді. Сұхбат өзіндік жеңілдігіне  қарамастан, белгілі бір стратегия мен тактикаға бағынуды талап ететін күрделі жанр. 
 10. Сұхбаттың жанрлық ерекшелігі. («Егемен Қазақстан» ауызша талдау)
Сұхбат әртүрлі болады. Жанр ретінде сұхбат: хабарлама (әңгіменің маңызыд тұстары алынып, жауаптар қысқа беріледі), сұхбат – диалог (әңгіменің толық мәнін береді), сұхбат суреттеме (әңгіме мазмұнына өзге оның қандай жағдайларда алынғанын, сипаты беріледі), сұхбат – пікір (оқиғаға, құбылысқа, деректерге түсіндірме беріледі), бұқаралық сұхбат (баспасөз конференцияларынын, брифингтерден беріледі) болып бөлінеді. Публицистика жанрлары мен пішіндеріне арналған орыс тіліндегі «Справочник журналиста» кітабында сұхбаттың монолог, диалог, суреттеме, анкета, және ұжымдық түрлерін атайды. 
11. Публицистиканың талдамалы жанрлары. Коментарий
Талдамалы  жанр түрлеріне мақала, рецензия, шолу, хат жатады. Талдамалы жанрларға оқиғаларды салыстыра зерттеу, деректер мен мәліметтерді тарата талдап, солардың төңірегінде ой қорыту, бағалау тәсілі тән. Комментарий – латынның талдау, түсіндіру деген сөзінен шыққан. Ол – қоғамдық саяси деңгейдегі өзекті мәселенің, оқиғаның, құбылыстың мәнісін түсіндіруге құрылған сараптамалық материалдардың бір түрі. фирден берілу ретіне қарай комментарийді екі топқа бөлуге болады:
12.Телеарнадағы талдамалы жанрлардың көрінісі. (“КТК” арнасындағы “Апталық портрет” сараптамалық бағдарламасына нақты мысалдар негізінде талдау жасау )
КТК телеарнасында тұңғыш қазақ тіліндегі ақпараттық бағдарлама «Бір күн» деген атпен 1998 жылдың тамыз айында шыққан. Бір айдан кейін «Күндерек» деп аталды. 2000 жылдан бастап «Күндеректің» сапасы арта түсіп, телекеңістікке жаңадан «Шарайна» ақпараттық-сараптамалық бағдарламасы келіп қосылды. Бұл хабардың сол кезде жаппай шығып жатқан апталық сараптамалық телебағдарламалар арасында өзіндік ерекшелігі болды.
13.Көркем публицистиканың журналистикадағы жанр ретіндегі орны қандай?
Көркем публицистикалық жанрлар (журналистика) – журналистикадағы ең әдемі жанрлардың бірі. 
Тақырыпты талдау үстінде көркем әдебиеттік, сатира, юморлық, публицистика элементтерін тоғыстыра қолданады. Публицистикада бүкіл қоғам мүшелерінің назарын аударатын оқиғалар, мысалдар, типтік фактілерді талдау, сипаттау әдісімен түсіндіріледі. Сондықтан ірі оқиғалар мен құбылыстар публицистің тудырған бейнесі арқылы айқындала түседі. Ал бейне арқылы оқырманға оқиға жайлы толықтай мәлімет алуға мүмкіндік береді. Бұл көркем-публицистикалық жанрларға тән сипат. Әсіресе, очерк пен фельетонда әдеби көркемдеуіш тәсілдер молынан қолданылады.
14.  Хат . Корреспонденция
Корреспонденция - негізі және ең көне оперативті газет жанрларының бірі. Корреспонденцияның міндеті - өмірдің бір пұшпағын көрсету, оның мақсаты - бір немесе бір топ фактіні талдау, саяси, экономикалық және мәдени өмірден бір оқиғаны, құбылысты көрсету. Мақалалардан айырмашылығы корреспонденцияда фактілер мен мысалдар орталық, өзекті орынды алады. Фактілерді жинап, автор әуелі оларды сипаттап жазады және осы фактілерді талдау негізінде тиісті қорытындылар жасайды. 
Хат дегеніміз — біруге жазған хабарламаңыз. Хатты қағазға немесе басқа да материалдарға жазады. Жалпы айтқанда хат деп — бір немесе бірнеше адамдардың қағазға немесе басқа да материалдарды қолданып бір біріне хазған хабарламалары.
15.Газет , журнал , телерадио және интернет сайттары жанрларының ортақ қасиеттері мен өзіндік ерекшеліктері
Газет — мерзімді, уақытша не бір рет қана шығатын басылым. Ежелгі Шығыс қалаларында көпшілік орындарға ілінетін хан жарлықтарынан бастау алады. 16 ғасырда Венецияда «жаңалық жазушылар орталығы» құрылып, арнаулы ақпараттарын «газета» (италияша gazzetta — базар нарқы туралы ақпарат сатып алуға арналған ұсақ ақша) деп аталатын тиынға сатты. Тележурналистика – арнайы техникалық құралдар арқылы бейнелік ақпарат таратудың шығармашылық жүйесі, бұқаралық ақпарат құралының бір парасы, жаңалықтар мен оқиғаларды көрерменге жеткізіп, қоғамдық ой-пікір мен дүниетанымды қалыптастыратын көркем публицистикалық қызмет түрі, шешендік өнердің бір тармағы, тележурналистердің шығармашылық әдіс-тәсілдері мен шеберлік қырларын жүйелейтін білім мен ғылым саласы. Адам құқығын қорғау, сөз бостандығы мен пікір алуандығына негізделген.
16.Телевизиялық сұхбаттың құпиялары.Тікелей эфирдегі сұхбат және кейіпкер таңдаудың маңызы 
Журналист керекті ақпаратты маңызды оқиғалар, құжаттар және дерекнамалармен таныса отырып, ең алдымен, ақпаратты білетін адаммен араласа отырып алады. Кез келген адаммен қарым-қатынас диалог, сұрақ-жауап түрінде өтеді. Сұхбатың негізгі бейнелік құралы сөз және жанды адам тілі, ал тіршілік ету формасы диалог болып табылатын телевизиялық публицистикада бұл жанрдың маңызы ерекше. Сұхбат – журналистің қоғамдық маңызы бар тұлғамен өзекті сұрақтар туралы әңгімесін көрсететін публицистиканың жанры. Сұхбат дегеніміз – пікір, көзқарас, дерек, мәлімет алмасу. Сұхбат жанрының негізі ХІХ ғасырдан бастау алады. Бұл кезде мерзімді баспасөз дамып, диалог жанры алға шықты. Ал радио болса жанрға үшінші жақ – диалогты тыңдайтын аудиторияны қосып, қосымша мүмкіндіктер ашты.
17.Ш.Мұртаза- публицист , редактор. Шығармашылық лабораториясының ерекшеліктері
Шерхан Мұртаза 1932 жылы 28 қыркүйекте бұрынғы Әулиеата уезі, қазіргі Жамбыл облысы,Жуалы ауданы, Мыңбұлақ топырағында дүниеге келген.Әкесі Мұртаза 1937 жылы сталиндік репрессияның құрбаны болып кетті. Шерхан 1941 жылы Талапты мектебінде бірінші кластың табалдырығын аттаған кезден бастап-ақ оқумен бірге еңбекке де араласты. Балалық шағы соғыстың қиямет, қиын-қыстау кезеңіне тұспа-тұс келді.1950 жылы Жамбыл қаласында интернат үйінде жүріп, Жамбыл атындағы қазақ орта мектебін бітірген соң әуелі Мәскеу полиграфия институтыңда, үшінші курстан бастап Мәскеудің мемлекеттік Ломоносов атындағы университетінде оқып, журналистика факультетін 1955 жылы бітіріп шығады. Жазушының кең құлашты, өзекті шығармасы — бес кітаптық «Қызыл жебе» эпопеясы. Қазақ халқының бір туар ұлы Тұрар Рысқұлов туралы бұл көлемді туынды Тұрар тағдыры арқылы қазақ халқының басынан кешкен қилы-қилы кезеңдерін қамтиды. «Қызыл жебе» халықтың ыстық ықыласына бөленген шығарма. Тағы бір айта кететін жай, «Қызыл жебе» романындағы Тұрар Рысқұловтың туған, жүрген жерін, әсем табиғатын аса бір шеберлікпен, керемет көркем оймен шынайы суреттеуі.
18.Мақала және оның түрлері. Проблемалық, ғылыми, полемикалық, мақаланың бір-бірінен айырмашылығы
Бас мақала. Газет пен журналдың кезекті санының алғашқы беті қоғамның ең маңызды мәселесіне арналады. Бұрын Кеңестер Одагының Коммунистік партиясы «қоғамның басқарушы, бағыттаушы күші» болғандықтан, орталық органның газеті «Социалистік Қазақстанның» әр санында шеткі, сол жағына басмақала жарияланып тұрды.
Проблемалық мақала қазіргі таңда кең қолданысқа ие. Проблемалық мақала экономика, саясат, мәдениет, ғылым, білім, адамгершілік, заң, экология т.б. қоғамның барлық саласын қамтиды және әртүрлі тақырыпта жазылады.
Теориялыц мақала. Мақаланың бұл түрінің мазмүны қоғамның саяси, экономикалық, мәдени дамуын жэне оның қазіргі жағдайына өзіндік көзқарасына, тарихи өсу тәжірибесіне ғылыми-теориялық жағынан талдау жасаудан құралады.
Ақпараттық мақала - мазмұны кең көлемде талданған, анықталған оқиғалардың деректеріне негізделеді.
19.Рецензияның түрлері. Әдеби, ғылыми, театр, кино рецензиясы. Пікірталас. Пресс-концеренция
Рецензия - көркем немесе ғылыми шығарма, қоғамдық-саяси немесе техникалық әдебиет, театр қойылымы, кинофильм, теледидар бағдарламалары, өнер көрмесі, музыкалық концерт және тұрмыстық жағдай сыналатын, баға берілетін жанр. Рецензияның негізгі түрлеріне мыналар жатады:
1. Әдеби рецензия.
1. Ғылыми рецензия.
1. Театр рецензиясы.
1. Кино рецензиясы және т.б.
Рецензияның негізін дерек құрайды, бұл дереқтер өзге жанрлардағыдай өмірден емес, эдеби туындыларынан алынады, яғни, рецензияда дерек екінші рет өңдеуге ұшырайды.Сынның әр түрінің (әдеби, театр, кино, сурет өнері) туындының спецификасына шартты негізделген ерекшеліктері болады. Рецензияда берілген тақырыпқа қатысты автордың қаншалықты хабардар екені өте маңызды. Сыншының білімі терең болған сайын рецензия да соғұрлым мазмұнды, дәлелдеме де сенімді берілген бағаның беделі де жоғарылай түседі.Сыни талдаудың мағыналық тереңдігі баспасөздегі оған берілген орынға байланысты. Арнайы мамандандырылган баспасөзде рецензия толық, мағыналық жағынан қарапайым адамға түсініксіздеу тілде жазылады.
20.Сауытбек Абдрахманов  эсселері мен очерктерінің тақырыбы мен тың ізденістері
1951 жылы Оңтүстік Қазақстан облысы, Қазығұрт ауданы, Ұя ауылында дүниеге келген. Білімі жоғары. 1976 жылы С.М. Киров атындағы Қазақ мемлекеттік университетін журналистика мамандығы бойынша бітірді. Филология ғылымдарының докторы. Профессор.
Еңбек жолын 1975 жылы «Социалистік Қазақстан» газетінің редакциясында әдебиет және өнер бөлімінің тілшісі болып бастаған. 1980 жылдан кеңес құрылысы бөлімінің, 1983 жылдан партия тұрмысы бөлімінің меңгерушісі, редакциялық алқаның мүшесі болды.
С.А. Абдрахманов – қазақ және орыс тілдеріндегі көптеген кітаптардың авторы, олардың арасында «Біздің Пушкин», «Төлтума мен телтума», «Перевод поэзии и поэзия перевода», «Тәуелсіздік шежіресі», «Адамзат күнтізбесі», «Вер бана ат. Пушкинтану парақтары», «Коран и Пушкин» кітаптары, «Жиырмасыншы ғасыр жырлайды» атты қазақ поэзиясының қос томдық антологиясы, сондай-ақ журналистік іссапарлармен әлемнің елу сегіз мемлекетін аралаған қаламгердің шетелдік репортаждары жарияланған «Қашаған құрықтаған Қазақстан» жинағы бар. Бейбарыс сұлтан туралы арабтың халықтық романын, В. Гюгоның «Аласталғандар» романын аударған.
21.Айқындама жанры:журналистік тексерім және журналистік зерттеу.
Журналистік зерттеуге бірнеше кеңестер:1. Іздеуді қолдана біліңіз
Google немесе Yandex арқылы қажет ақпарат таба алмай қалатын кездер болады. Бірақ, іздеуді неғұрлым тиімді пайдалануға көмектесетін біраз кеңестер бар. Айталық, сізге белгілі бір кілтсөздер бойынша іздеу нәтижелері керек болса, OR операторы көмегімен қосымша іздеу опцияларын қосуыңызға болады. Интернетте және түрлі әлеуметтік медиа құралдарында ақпарат іздеу техникалары жөнінде толығырақ  3-тарауда жазылған.2. Әрқашан деректерді екі рет тексеріңізДеректерді тексеру – оларды сараптауға кірісер алдындағы қажетті кезең. Шын мәнінде, деректерді сараптап болғаннан кейін де тексеру керек. Сараптамадан кейін деректерді тексеру – зерттеу жүргізудегі деректермен жұмыс істеудің ең маңызды сатысы, жасаған шежіреңіздің растығын тағы бір тексеріп, болжамдарыңыз расқа шыққан-шықпағанын көруге тағы бір мүмкіндік.  Деректерді тексеру жөнінде толығырақ 5- тарауда  жазылған.3. Жерсерігінен түсірілген суреттерді қолданыңыз
YouTube-тағы видео сияқты пайдаланушы контенті зерттеу жүргізу кезінде пайдалы болуы мүмкін, алайда, оның растығын үнемі тексеріп отыру керек.  Видео қандай да бір нақты мекенде түсірілген болса, журналист сол жердің жерсерігінен түсірілген суретін тауып, видео мен суреттегі белгілерді салыстыруына болады.
22.Қазақ баспасөзіндегі эпистолярлық жанрлар
Жанр французша «genre» – ерекше қасиеттерге ие пішін мен мазмұннан біріккен шығарма түрі. Жүйе «система» грек тілінде «systëma» – бөлшектерден құралған бүтін, яғни «біріккен» деген мағына береді, жалпы бір бүтіндікті құрайтын, өзара байланыстағы көптеген элементтердің жинынтығы. Автордың мақсат қоюы, құжаттарды толтыруы, публицистикалық сөз саптаушының мазмұны мен сипаты оның пішінін, яғни жанрын анықтайды. «Эпистолография» термині грек тілінің «epistole» деген сөзінен алынған. Яғни жолдау, хат деген мағынаны білдіреді» . Бір сөзбен айтқанда хат түрінде жазылған шығарма. Эпистолярлық публицистикаға ірі қоғам қайраткерлерінің өзара жазысқан, тарихи мәні бар, әдеби мұраға айналған хаттар жатады. Эпистолярлық публицистика жанр ретінде көне дәуірден басталады. Цицеронның, Горацийдің, Сенеканың хаттары эпистолярлық публицистиканың негізін қалады. Эпистолярлық жанр түрінде жазылған шығармаларлдың қатарында эпистолярлық романдар да көптеп кездеседі. Эпистолярлық романдар көбінесе жауынгерлік пен махаббат сезімінің жеткізілу сипатында жиі жазылады. Себебі, эпистолярлық жанрдың өзге жанрларға қарағанда үлен ерекшелігі, ол – шығарма кейіпкерлер эмоцияларының қажетті деңгейде жеткізілуі.
23. Көркем-публицистикалық жанрлар: Суреттеме, очерк, аннотация
Суреттеме  –  бұл  көркем-публицистикалық  және  репортаждық  тәсілдер 
үйлесетін  аралық  жанр.  Очерк - деген шынайы адамдар мен шынайы өмір суреттелетін көркем әдеби әрі деректі шығарма. Аннотация -кітаптың, топтама жинақтың, қолжазбаның мазмұнын оқырманға қысқаша баяндау.
24. Көркем-публицистикалық жанр түрлеріне БАҚ беттерінен мысалдар келтіру
Көркем публицистикалық жанрлар (журналистика) – журналистикадағы ең әдемі жанрлардың бірі. Тақырыпты талдау үстінде көркем әдебиеттік, сатира, юморлық, публицистика элементтерін тоғыстыра қолданады. Публицистикада бүкіл қоғам мүшелерінің назарын аударатын оқиғалар, мысалдар, типтік фактілерді талдау, сипаттау әдісімен түсіндіріледі. Сондықтан ірі оқиғалар мен құбылыстар публицистің тудырған бейнесі арқылы айқындала түседі. Ал бейне арқылы оқырманға оқиға жайлы толықтай мәлімет алуға мүмкіндік береді. Бұл көркем-публицистикалық жанрларға тән сипат. Әсіресе, очерк пен фельетонда әдеби көркемдеуіш тәсілдер молынан қолданылады.
25. Жол-сапар очеркі. Жанрдың тіл-стилі. Қазіргі жол-сапар очерктерінің «Егемен Қазақстан» газетіндегі көрінісі
Жол-сапар очерктерінде кәбінде алыстағы елдерді, олардың тұрғындарын, сол жердің табиғатының әсемдігін, саяхаттың ерекшелігі мен кездейсоқтықтар және тағы басқа саяхатшының көрген-білгенін, қандай да болмасын қаламмен суреттеу барлык жастағы оқырман үшін қызықтылығын жоймайды.
26. Сатиралық жанрлар: Пародия. Шарж. Эпиграмма. Осы жанрлардың төл сипаты.
Шарж - адамның ішкі жан дүниесін, мінез-құлқын ашу мақсатында әсірелеп, оның тұлғасын, келбетін, ұқсастықпен күлкілі әрі нанымды етіп суретке салу, сатиралық немесе юморлық бейне. Эпиграмма - белгілі бір адамды, затты, болмыс-құбылысты әзіл тұрғысынан бағалайтын сатиралық поэзияның шағын жанры. Пародия – белгілі бір шығарманы немесе оның авторын, әдеби ағымды, тұтас бір жанрды соған еліктей сынап-сықақайтын әдебиет, театр, музыка және эстрада жанры. 
27. ХХ ғасырда қазақ публицистикасындағы эписторялық жанр өкілдері кімдер?
Ахмет Байтұрсынұлы, Мiржақып Дулатов қазақ халқының тарихи-мәдени дамудан кенже қалып, қараңғылықта отырған күйiн суреттеп, елдi өнер-бiлiмге үгiттедi. Жаңалыққа енжар, ұйқыда жатқан қазақты бiрi «Маса» боп құлағына ызыңдап, бiрi «Оян, қазақ» деп, бар дауыспен жар салды. Ғасыр басында әдебиетке келген ақын-жазушылардың барлығы да осы дүбiрмен оянғандар едi. Сұлтанмахмұт Торайғыров қазақ әдебиетін көркемдiк-эстетикалық тұрғыдан байытып, жаңа жырлардың туып, жетiлуiне үлес қосты. Оның «Қамар сұлу», «Кiм жазықты?» атты романдары, «Адасқан өмiр», «Кедей», «Таныстыру», «Қала ақыны мен дала ақынының айтысы» поэмалары, лирик. өлеңдерi, публицистик. мақалалары ақынның әр саладағы iзденiстерiн танытты. Әдебиеттегi сыншылдық бағытты дамытып, ағартушылық идеяны көркем сөз арқылы өрiстетуге Сәбит Дөнентаев, Мұхамеджан Сералин, Спандияр Көбеев, Бекет Өтетiлеуов, Тұрмағамбет Iзтiлеуов, Ғұмар Қараш, Нарманбет Орманбетұлы, Бернияз Күлеев, т.б. елеулi еңбек сiңiрдi. Олар ақындық өнердi әр жағынан жетiлдiрдi. 
28. Сұхбат жанрының қандай түрлері бар? 
Сұхбаттың өзіне тән ерекшелігі сол, мұнда фактілердің немесе оқиғалар жайында айтылған пікірлерді баяндау журналистің атынан емес, сұхбат берген адамның атынан болады. Демек журналистке қарағанда редакция қойып отырған мәселеге көбірек қатысы бар адамның пікірлерімен, пайымдауларымен сұхбат құнды болып келеді.сұхбат дегеніміз – журналист пен әңгіме жүргізілген адамның екеуара біріккен шығармашылық жұмысы. Оның табысты болуы көпжағынан жүргізушіге, яғни журналистке байланысты. Ол жоғары мәдениетті, редакциялық жұмыстан мол тәжірибесі болуға тиіс. Әрбір жанр сияқты сұхбат та бірнеше түрге бөлінеді: 1. сұхбат-монолог; 2. сұхбат-диалог; 3. суреттеме-сұхбат; 4. анкета;
29.Сұхбат барысындағы ең басты ұстанымдар қандай?
Сұхбат алу барысындағы ең негізгі ұстанымдар төмендегідей болуы қажет: Сұхбат алатын адамыңызбен алдын ала танысыңыз. Киім-киісіңізге аса мән беріңіз. Сұхбат алуға жалғыз келегеніңіз дұрыс. Келіскен уақыттан кешікпей келуге тырысыңыз. Көрісу барысында жымыюды, сұхбат алушы адамыңыздың көзіне тіке қарауды, танысқаныңызға қуанышты екеніңізді біліріп, қол алысуды ұмытпаңыз. Бағынышты адамның рөлін ойнамаңыз. Қашанда өзіңізді сұхбат беруші адаммен бірдей дәрежеде ұстаңыз. Ол жайында жылы лебіздер білдіруді ұмытпаңызү Кейіпкердің жетістіктері жайында үлкен мақтанышпен сөйлеңіз. Байқампаз болыңыз. Әрдайым оған деген сенімділік, сыпайылық танытып отырыңыз. Қоштаспастан бұрын жымиып, өткізілген сұхбат үшін алғысыңызды білідруді ұмытпаңыз. 
30. Сұхбаттың жасалу жолы мен сұхбаттың құрылуы, мысалдар келтіріңіз
Мысалы ол ашық, достық, ресми, еркін түрде болуы мүмкін. Сонымен қатар респондентті есімімен атау, ресми түрде атау (атыжөнін тегімен қоса атау), не болмаса қарт кісілерге дәстүрлі құрметпен атау («аға», «апа», «ата») сияқты жылы ілтипатпен сөйлесу сұхбаттың алдағы уақытта өзара сенімді жүргізілуінде ықпалы зор. Жалпы ел ішінде ауыл адамдарымен сөйлескенде ресми сипат алатын сұхбаттан гөрі дәстүрлі әңгімелесу типі ыңғайлы. Сұхбат алдында бұл кездесудің негізгі мақсаты респондентке түсінікті тілде жеткізілгені дұрыс. Өзара түсінушілік осындай алғашқы сөйлесулерден кейін басталмақ.



 «Мультимедиялық журналистика» пәнінен сұрақтар:
1-модуль
1. Мультимедиалық журналистиканың қалыптасу тарихы
2. Интернет журналистика жанрларының ерекшеліктері
3. Ақпараттық жанрлардың интернетте берілуі
4. Мультимедиалық материалды безендіру ережелері
5. Интернеттегі кері байланыс ерекшеліктері
6. Электронды БАҚ пәрменділігі мен тиімділігі
7. Қазақстандағы рейтингі жоғары телеарна сайттары
8. «Арна Медиа» холдингінің БАҚ сайттары
9. «Нұр Медиа» холдингінің басылымдары
10. Мазмұндық ерекшеліктері бойынша блогтардың түрлері
11. Қазақстандық «электронды үкімет» құрудың мақсаты
12. Жаңалық порталдарының басты мақсаты
13. Қоғаммен байланыстағы арнаулы оқиғалар және шаралар. Презентациялар,баспасөз-конференцилар, көрмелер, қабылдаулар
14. Қоғамдық пікір қалыптастыруға қатысты жаңа медиа мүмкіндіктері
15. Конвергенция форматындағы жаңа медианың дамуы, ерекшеліктері
16. Жаңа медиа, БАҚ және бұқара қарым-қатынасындағы процестердің шоғырлануы, дамуы
17. Сандық журналистиканы дамытудағы қазіргі ақпараттық-коммуникациялық технологиялардың  рөлі
18. Мультимедиа журналисіне қойылар талаптар
19. Қазіргі медиахолдингтердің сипаты мен  әлеуметтік рөлі
20. PR маманының атқаратын қызметтері
21. Электронды басылымдар, интернет басылымдар, электронды сайттар, газеттің электронды нұсқалары
22. Әлеуметтік медиа сипат және блогосфера
23. Сандық журналистиканың бүгіні мен келешегі
24. Баспасөз хатшысы атқаратын қызмет
25. Баспасөз қызметінің, құрылымы, функциялары
26. «Спичрайтинг» дегеніміз не?
27. Қазақстандағы қоғаммен байланыс қызметінің қалыптасуы, дамуы
28. Сілтемелер, дайджестер мен веб-шолулар қажеттілігі
29. Интернет-журналистиканың дәстүрлі журналистикадан айырмашылығы
30. PR қызметтің қалыптасу тарихы, көрнекті өкілдері


Әдебиеттер тізімі
1. Норенков И.П., Трудоношин В.А. Телекоммуникационные технологии и сети. –М.: Из-во МГТУ. 2000, 248 с.
2. Гончаров А.Access97 в примерах.-СПб:Питер, 1997.-320с.
3. Кирсанов Д. Веб-дизайн: книга Дмитрия Кирсанова. - СПб.: Символ-Плюс, 1999.
4. Дорнер Д. Публикации в Интернете. Пер. с англ. –М.: ООО Издательство АСТ, 2004.
5. Желтые страницы Интернет. Международные, российские и казахстанские ресурсы.
6. Кихтан В. В. Информационные технологии в журналистике. –Ростов на Дону: Феникс, 2004.
7. А. Еркімбай Жаңа медиа: монологтан диалогқа. - А.: «Асыл кітап» баспасы, 2012
8. Балапанов Е., Бөрібаве Б., Мадьярова Г. Жаңа ақпараттық технологиялар –А.,2007
9. Барманқұлов М.К. Телевидение: деньги или власть. – Алматы, 1999.
10. Блогстан 2010 кітабына енген қазақ блогшыларының үздік блог жазбаларын оқу (Блогстан-2010. Алматы, Арыс, 2010, 80 б.)
11. Әділ Нұрмақовтың «Қазақстандық интернетте жаңа интерактивті жобалардың дамуы, Қазақстандағы Интернет контенті» еңбегін оқу (Зерттеу. Қазақстандағы Интернет. Алматы, 2010, 400 б.).
12. Әлия Сембайдың «Интернеттің қазақстандық сегментіндегі қазақтілді бағыттың дамуы» еңбегін оқу (Зерттеу. Қазақстандағы Интернет. Алматы, 2010, 400 б.).
13. Омашев Н. О. Ақпарат әлемі. Таңдамалы. Алматы, 2006.
14. Балапанов Е., Бөрібаев Б., Мадьярова Г. Жаңа ақпараттық технологиялар. Алматы, 2000. -236 б.
15. Арестова О.Н., Бабанин Л.Н. Войскунский А.Е. Мотивация пользователей Интернета\ Вестник МГУ, 1998.
16. Әуе толқынында – Қазақ радиосы. Жинақ. Алматы, Нұрлы әлем, 2001.
17. БарманкуловМ.К. Телевидение: деньги или власть. -Алматы, 1999.


 Телерадиожурналистика пәнінен сұрақтар:
2-модуль
1. Телевизиялық журналистиканың қалыптасу тарихы
2. Теледидардың пайда болуының техникалық алғышарттары
3. Әлемдік телеарналардың ақпарат беру ерекшеліктері
4. Мемлекеттік, қоғамдық, коммерциялық телеарналар
5. Телевизиялық журналистиканың бейнелеуші құралдары
6. Телебағдарламалардың құрылымдық ерекшеліктері
7. Тележурналистика жанрлары
8. Телекөрерменнің  құрылымдық ерекшеліктері
9. Радиохабар таратудың рөлі мен орны
10. Радиожурналистиканың бейнелеуіш құралдары
11. Аудиотехника және радиохабарлардың технологиясы
12. Қазақстандағы радиохабар тарату ісінің тарихы
13. Радиожурналистикадағы «пішін» мен «жанр» ұғымы
14. Радиохабар таратудағы қазіргі форматтар 
15. Радиожурналистиканың ақпараттық жанрлары
16. Радиодағы талдамалы жанрлар
17. Радио аудиториясы және радиохабар таратудың экономикалық негізі
18. Әлемдегі және Қазақстандағы радиохабар тарату үрдістері
19. Журналист шығармашылығын зерттеудің әдістері мен формалары
20. Сұхбат. Сұрақ қою өнері. Сұхбат алу қағидалары
21. Жанрлар «королі» – репортаж
22. Мәтін мен оны оқу әдістері
23. Жарнама – ақпарат беру құралы
24. Қазақстан телеарналарындағы PR-дың қолданысы
25. Дерек пен дәйектің ақпарат жеткізудегі рөлі
26. Телебағдарламаларға қойылатын көркемдік талаптар
27. Телеарнадағы дизайн мен газет-журнал дизайнының айырмашылығы
28. Қазіргі заманғы теле-коммуникациялық технологиялар
29. Кадрдағы бейнелеуші элементтердің өзара үйлесімі
30. Экрандағы түстің рөлі және оның көрерменге психологиялық әсері
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21. Барманкулов М.К. Журналистика для всех. Алматы,1979.
22. Барманкулов М.К. Познать современника. Алматы, 1981.
23. Барманкулов М.К. Телевидение: Деньги или власть. Алматы, 1997.
24. Багиров Э, Кацев И. Телевидение ХХІ век. Москва,1980.
25. Егоров В. Теория и практика телевидения. Москва 1980.
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28. Кузнецов Г. ТВ – журналист. Москва, 1980.
29. МазғұтоВ.С. Көгілдір экран - өмір айнасы. Алматы, 1976.
30. Саппак В. Телевидение и мы. Москва, 1988.
31. Телевизионная журналистика. Москва, 2002.
32. Тұрсынов Қ. Көгілдір экран құпиясы. Алматы, 1988.
33. Тұрсын. Қ, Нұсқабай Ж. Тележурналист анықтамалығы. Алматы, 2001.
34. Федотова Л. Н. Анализ содержания телепередач. Москва, 1992.



Қазіргі журналистиканың жанрлық түрлері мен қызметі пәнінен сұрақтар:
3 - модуль 
1. Қазақ публицистикасындағы жанрлар мен пішіндерді зерттеуші ғалымдар еңбектерінің маңызы (Т.Амандосов, Т.Қожакеев, М.Барманқұлов, Н.Омашев, С.Байменше).
1. Журналистиканың ақпараттық жанрлары 
1. Отандық БАҚ беттерінен ақпараттық жанрларға мысалдар келтіру.
1. Хабар-ошар. Ақпараттық хабар.
1. Хабар-ошардың  төл сипаты, БАҚ-тағы  орыны, тiлдiк-стильдiк ерекшелiктерi “Егемен Қазақстан” газеті мысалында.
1. Талдамалы жанрлар: Репортаждың ұшқырлығы, жаңалықты жедел жеткiзгiштiк сипаттары, мысалдар.
1. Жанрлардың тіл мен стиль ерекшелігі (Қазақ газеттері негізінде).
1. Радиожурналист пен тележурналистің жұмыс істеу дағдысы, ұқсастығы мен айырмашылығы.
1. Журналистикадағы сұхбаттың орны
1. Сұхбаттың жанрлық ерекшелiгі. («Егемен Қазақстан» ауызша талдау). 
1. Публицистиканың талдамалы жанрлары: Коментарий. 
1. Телеарналардағы талдамалы жанрлардың көрінісі. («КТК» арнасындағы «Апталық портрет» сараптамалық бағдарламасына нақты мысалдар негізінде талдау жасау).
1. Көркем публицистиканың журналистикадағы жанр ретіндегі орны қандай?
1. Хат. Кореспонденция.
1.  Газет, журнал, телерадио және интернет сайттары жанрларының ортақ қасиеттері мен өзіндік ерекшеліктері.
1. Телевизиялық сұхбаттың құпиялары. Тікелей эфирдегі сұхбат және кейіпкер таңдаудың маңызы.         
1. Ш.Мұртаза – публицист, редактор. Шығармашылық лаборато-риясының ерекшеліктері.        
1. Мақала және оның түрлері. Проблемалық, ғылыми, полемикалық, мақаланың бір-бірінен айырмашылығы.          
1. Рецензияның түрлері. Әдеби, ғылыми, театр, кино рецензиясы. Пікірталас (дискуссия) Пресс-конференция.
1.  Сауытбек Абдрахманов эсселері мен очерктерінің тақырыбы мен тың ізденістері.        
1. Айқындама жанры: журналистік тексерім және журналистік зерттеу.           
1. Қазақ баспасөзіндегі эпистолярлық жанрлар.            
1. Көркем-публицистикалық жанрлар: Суреттеме, очерк, анотация      
1. Көркем-публицистикалық жанр түрлеріне БАҚ беттерінен мысалдар келтіру      
1. Жол-сапар очеркі. Жанрдың тiл-стилi. Қазіргі жол-сапар очерктерінің «Егемен Қазақстан» газетіндегі көрінісі.    
1. Сатиралық жанрлар: Пародия. Шарж. Эпиграмма. Осы жанрлардың төл сипаты
1. XX ғасырда қазақ публицистикасындағы эпистолярлық жанр өкілдері кімдер?
1. Сұхбат жанрының қандай түрлері бар?
1. Сұхбат барысындағы ең басты ұстанымдар қандай?
1. Сұхбаттың жасалу жолы мен сұхбаттың құрылуы, мысалдар келтіріңіз. 


Пайдаланған әдебиеттер:
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2.  Жақыпов Б. Қазақ публицистикасының қалыптасу, даму жолдары. Монография. – Алматы: Білім, 2004.
3.  Бекхожин Х. Қазақ баспасөзінің даму жолдары (1860-1930). – Алматы: Қазақ мемлекеттік баспасы, 1964.
4.  Әуезов М. Абай Құнанбаев. Монографиялық зерттеу. –Алматы. Санат, 1995.
5.  Абай (Ибраһим Құнанбаев). Екі томдық шығармалар жинағы. Екінші том.- Алматы: Жазушы, 1986.
6.  Жұртбай Т. «Күйесің, жүрек... сүйесің».- Алматы: Санат, 2001.
7.  Федин К. Шығармалар жинағы. 2 томдық. 1 том. –М.: 1978.
8.  Бахтин М. Проблемы поэтики Достоевского. – М.: 1963.
9.  Амандосов.Т. Қазақ совет баспасөзінің жанрлары. – Алматы: Мектеп,
10.           Шындалиева М. Журналистика жанрларының пішіндері мен функциясы: Оқулық. – Астана: ЕҰУ АББ, 2012. -248-б
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